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=  Marketing, valorificare, inovatie

Elementele determinante ale funcfionirii Clusterului i a Centrului Agro-Logistic:

» Integrarea productiei
» Marketing i valorificare
» Inovatie

» Certificarea calititii

PROCESELE DE MARKETING ALE CAH

PROCESELE DE MARKETING ALE CAH

Mai devreme am analizat integrarea productiei, iar marketingul §i valorificarea,
respectiv inovafia figureazd intre cele patru activitifi cheie. Marketingul si
Valorificarea sunt cele care determini ce fel de produse (care tipuri de produse), in

ce cantitate si cu ce calitate trebuie sd fie produse, respectiv, unde, in ce timp, in ce
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Jel de ambalaj, in ce fel de impachetare §i pentru care client trebuie si fie livrate
(pe baza contractelor incheiate).

Acest departament va proiecta promovarea produselor, promofiile oferite
cumpdrdtorilor, intrefine relafiile cu clienfii, examineazsi, analizeazsi §i estimeazii
in mod permanent habitus-ul i atitudinea consumatorilor, §i (pe lingd inovare)
oferd informatii input pentru dezvoltarea produselor.

ACTIVITATILE CHEIE ALE
CENTRULUI AGRO-
LOGISTIC

x g,

RODUSE NOI ;
"PROMOTHNOI

Inovafia constituie partea indispensabild a functiondrii Centrului Agro-Logistic.

Domeniile de inovatie sunt:
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Inovatie tehnologicd legatéi de comenzi productie, de integrarea productiei
(preluarea kriow-how-ului, cumpirarea licentelor)

Inovafia §i dezvoltarea permanenti a marketingului §i a valorificirii
(promotii, actiuni)

Cercetare-dezvoltare aplicatd. Testarea i proba in practici a rezultatelor
de cercetare aplicati a universitiilor, gcolilor superioare si a institugiilor de
cercetare

Inovatii tehnice legate de prelucrare (procedee noi, parc suplimentar de
magini §i instrumente, modificari tehnologice)

Inovafii legate de impachetare gi ambalare

Inovatii in domeniul ludrii de decizii, al organizarii §i al gestiondrii legate
de functionarea clusteruiui {(Centrului Agro-Logistic)

Inovafii legate de eficienta utiliziirii energiei

Inovafii legate de dezvoltarea proiectului, de managementul de proiecte §i
managementul programelor de finantfare

» Institulia care se va preocupa de sarcinile de inovatie va fi Centrul de

Competenge infiintat in cadrul Centrului Agro-Logistic. Centrul de
Competente va regrupa toate cunostintele, informatiile gi inifiativele
utile care sunt determinante din punctul de vedere al funcfiondrii
Clusterului. Centrul de Competente va pune in functiune Centrul de
Internet ($i nu informational virtal) §i Informatic al Clusterului.
Centrul de Competente va derula comunicarea profesionalé cu refeaua
clusterului (centre suplimentare, unitifi de furnizare, producitori). Centru
de Competentd participii in mod activ la managementul sarcinilor de
pregitire a deciziilor, a dezvoltdrii de proiecte §i a programelor de

Jfinantare europene.

O activitate cheie a Centrului este certificarea globali §i consecventi a
calitdfii tuturor proceselor din cadrul rejelei de cluster. Prin certificarea
calitdtii se pot controla toate fazele si elementele productiei, prelucririi,

valorificirii §i functionfinii. Urmirirea, verificarea §i documentarea
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activitdtilor desfisurate conform diferitelor standarde de certificare a

calititii (ISO, alimente bio) este o sarcini prioritari.
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PROCESUL DE INOVARE AGRICOLA
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AGRO-LOGISTICA - CARTOFI

ETAPAI PPODUSE AMBALATE, DEPOZITATE

> CARTOFUL VRAC SE POATE VALORIFICA DOAR PE LOC.
- DIN CAUZA DEPOZITARII NEPROFESIONALE PIERDE DIN GREUTATE, GUST $1 VALOARE
> - CARTOFII SELECTATI, AMBALATI LA PACHETE DE 2-5-10 KG (FOLIE/PLASA) SE POT
VALORIFICA PE PIATA
> - CENTRUL AGRO-LOGISTIC EFECTUEAZA S1 TRANSPORTUL
> - CHELTUIELI MAI RIDICATE, DAR SI PROFIT MAI RIDICAT

ETAPA II PRODUSE PRELUCRATE

> CRESTE IN MOD SEMNIFICATIV $1 VALOAREA ADAUGATA
> PREPARARE, DEPOZITARE $I TRANSPORTARE CARTOFI PAI, CHIPSURI,
CROCHETE, ROSTI, PRAF DE PIURE DE CARTOFI, ALTE GARNITURI

~ETAPA 1I1. MANCARURIDIN CARTOFL =~ - ‘

> PRODUCTIA ST VALORIFICAREA MANCARURILOR REFRIGERATE
PREPARATE DIN CARTOFI = _ . 5

> GNOCCHI, GOGOS1, CARTOFI INGRAMADITI, TOCANA (ESTE NECESARA
CREAREA UNEI FAMILII DE PRODUSE, A UNUI BRAND)

. COOPERARE PERMANE_NTA IN CADRUL CENTRULUI LOGISTIC

> COOPERARE PERMANENTA DE LA INCEPUT N CADRUL CENTRULUI
LOGISTIC CU UNITATILE DE PRELUCRARE DE CIUPERCI, DE
LEGUME-FRUCTE SI DE CARNE
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AGRO-LOGISTICA - PRELUCRAREA CARNII

P ETAPA /A REALIZARER ¥ L

e OVINELOR BERTH £ -

> Infiintarea cooperativei de
posibilitatilor de finantare

> Formarea consultantilor de specialitate locaii

> Pregdtirea medicilor veterinari

> Stabilirea sistemului de criterii privind grajdurile, standardele de
crescatorie

> Asigurarea materiei de reproductie

> Asigurarea furajelor, alegerea si calificarea pasunilor

"

productie-valorificare (CV), ideniﬁcarea

ETAPA1/B. CREAREA EFECTIVULYI PROPRIU DE BOVINE (PUFFER)

> CPV-ul construieste si un grajd propriu modern cu 100-200 de standuri
pentru bovine, folosirea posibilitatilor oferite de programele de finantare

> Alegerea amplasamentului

> Alegerea si pregdtirea angajatilor

> Asigurarea furajelor si a pasunilor

- ETAPAL/C. nPE?.l‘Efo\..TI%EA“ PROIECTULUI PRIVIND ABATOP.UL,
" UAPLICATIIMEA  PROGRANME DE FINANTARE e
> Se realizeazi in cadrul Centrului Agro-Logistic Harghita
> Determinarea proprietarilor {se va acorda prioritate beneficiarilor implicati
in programe de finantare)
> Pregatirea proiectului si a aplicatiilor de finantare (proiectare)
> Asigurarea imobilului necesar - Consiliul Judetean Harghita

AREA PRODUSULUL BRPUT

: CCCRRME DEBOVIMES D
> Functionarea sustenabild a integririi productiei {monitoring, control)
> Obtinerea calificarii de carne bio

> Dezvoltarea valerificarii in tar3 si de export

> Demararea dezvoltidrii produselor

> Prepararea c8rnii de oaie, miel i capr3, pe 14nga carnea de bovine

ETAPA 1/D. VALORIFIC (SEMIPREPARATE DIN.

ETAPA 11 PRELUCRARES ULTERIOARA A CARNIT CRUDE

> Carne bio de bovine in ambalaje mai mici, realizarea portofoliului de
produse

> Trangare sl ambalare conform cerintelor formulate de clienti

> Producerea preparatelor din carne, a alimentelor din carne
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ETAPE

o

CTULUL CENTRY

ALEGEREA ELABORATORILOR DE
STRATEGIE, A MANAGERILOR DE
PROIECT SI A PROIECTANTILOR TEHNICI

[]

COMITETUL DE COORDONARE AL
PROIECTULUI - INFIINTAREA TEAMULUI
AGRO-LOGISTIC HARGHITA

ALEGEREA AMPLASAMENTULUI, LUAREA
DE DECIZII PRELIMINARE

INTOCMIREA STUDIULUI DE
FEZABILITATE SI A DOCUMENTATJIEI
TEHNICE A PROIECTULUI, DOBANDIREA
CAPACITATII DE PARTICIPARE LA
PROGRAME DE FINANTARE

ALEGEREA PRELIMINARA A
FUNCTIONATORILOR SI A
FURNIZORILOR PROLECTULUL,
RESPECTIV STABILIREA CRITERIILOR
NECESARE PENTRU ELIGIBILITATE

FINALIZAREA PROIECTELOR
SECUNDARE, PRECIZAREA NECESITATII
DE FINANTARE AFERENTE ACESTORA,
INTOCMIREA PLANULUI FINANCIAR
DEFINITIV

UNITATEA DE SORTARE, AMBALARE,
DEPOZITARE CARTOFI; UNITATEA DE
SORTARE, PREPARARE, DEPOZITARE
(CONGELARE) $1 PRELUCRARE A
CIUPERCILOR $I A FRUCTELOR DE
PADURE; ABATORUL $1 OBIECTIVE
AFERENTE; STRUCTURA DE BAZA
NECESARA CENTRULUI AGRO-LOGISTIC

ACCELERAREA TRATATIVELOR PURTATE
CU INVESTITORII FINANCIARI $I
PROFESIONALI, PREZENTAREA
PROIECTELOR $I A PROIECTELOR
SECUNDARE FINALIZATE

CUMPARAREA IMOBILULUI DE
DEZVOLTARE, DEMARAREA AMENAJARII
INFRASTRUCTURII DE BAZA, AMENAJARI
DE TEREN, INAINTAREA APLICATIILOR
LA PROGRAMELE DE FINANTARE

INFIINTAREA COOPERATIVELOR DE
PRODUCTIE-VALORIFICARE
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